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»Bravo TV« -

Eine Jugendsendung zwischen Dr. Sommer und Britney Spears

Das Interesse vieler Jugendlicher an
Stars und Musik im Fernsehen
scheint konstant; die Zeit der »Auf-
klirung« ist offensichtlich vorbei.

et 1993 ist »Bravo TV« die Ju-

gendsendung  wm - deutschen

Fernsehen. Vor 7 Jahren wagte
die Zeitschrift, die zom Synonym f{ur
dic Jugend- und Popkultur des Landes
geworden ist, den Sprung ins Fermse-
hen. Direkt nach dem Start schalteten
bereits durchschnitllich 18% der jun-
gen Frauen und 10.59 der jungen
Miinner ¢cwischen 14 und 19 Jahren
die wéchentliche Sendung ber RTL 1]
e, Seit 1993 erreichte dic Sendung
»Brave TV« einen iiberdurchschniu-
lich hohen Bekanntheitsgrad und ¢nt-
wickelte sich zum Trendsetier der jun-
gen Zuschauer — 849 der Kernzcl-
aruppe der 14- bis 19-Jihrigen hatten
s¢il dem Sendestart 1993 Kondakt wit
»Bravo TV,
Inhaltlich oriennierte «ich »Bravo TV«
im Laute seiner Kamricre stindig an
den Bedurfnissen und Interessen der
jungen Zielgruppe — mit der Folge.
dass sich das Themenspektnin sowie
die Moderatorinnen im Lauf der Zeit
stark gewandelt haben.

Kristiane Backer

Erste Moderatorin wurde die deutsche
MTV Frontfrau Knstiane  Backer.
damals die Vorreiterin und Expertin in
Sachen Jugendkultur. Fiir viele Jugend-
liche war xic ein 1dol, di si¢c beim an-
gesagten Musiksender MTV als erste
deutsche Moderatorin Kamere machie.
In 117 Scndungen entfiihne die gebiir-
tige Hamburgerin aus ihrem Londoner
Swudio jeden Sonntag Nachmittag die
Kids in die avfregende Welt der Stars.
Die Inhalte orientierten sich an den In-
teressen der Teens im Jahre 1993, die
in der deutschen Fernsehlandschall

noch ohne VIVA und dem erst seil
kurzem iiber Kabel empfangbaren
MTV einen grollen Wissensdurst nach
Stamews und Videoclips hatten. Diese
Themen nahmen den tiberwiegenden
Teil der Sendezcit in Angpruch und
orienticrten sich am Konzept der Zcil-
schrift »Bravo«.

Heike Makatsch

Mit der Ubemahme der Sendung
durch die 24-jihrige Heike Makatseh
1m August 1995 war das erste »Bravo
Girl« geboren. Die Zuschauer hono-
ricrien die neuc Moderatorin und ihre
unkonventionelle Art. die zur Vorrei-
terin einer neuen Jugendbewegung un-
ter den weiblichen Zuschauern wuorde
und ein neues Image pragie: das Gir-
lie. Mit Feike Makatsch ubernahn
cine sehr authentische Personlichkeit.
da~x Midchen von nebenan, die Sen-
dung. Der Start von Heike brachte ¢in
neues,  foturistisch-spacig  gestylies
Swdio.  Auch iphaltlich  verdnderte
sich die Sendung: mcht mehr nur dic
Stars standen im Mittclpunkt, sondern
auch dic Probleme der Jugendlichen.
dic ym »Dr. Sommer Teame bespro-
chen und geldst wurden.

Die Moderatorin wurde von da an zur
Beglenerin, zur authentischen Freun-
din der jungen Zuschauer und rsur
Identifikationsfigur. Die Fanpost ver-
doppelte sich und machte deutlich.
wie wichtig die Moderatorin zu dieser
Zeit vor allem for die weiblichen Zu-
schauer war,

Jasmin Gerat

Ein Jahr spiter wurde das »Zepler«
bereits an Jasmin Gerat weilerge-
reicht. Die [7-jdhrige Gewinnerin des
Titels »Bravo Girl 1994« prigte die
Sendung it ihren frechen Spriichen.
Wiedcrum ging mit der Moderatorin
ein Wandel durch die Sendung:

Die Sendung wird noch spritziger und
areift auch mal heikle Themen an. Dus
Jahr 1996 ist fiir »Bravo TV« dax
erfolgreichste in  setner Senderge-
schichte: mit einem Markianteil von
24.4% unter den 10- bis 15-Jiihrigen
konnten sich die Zahlen um tiber 5%
im Vergleich zum Vorjahr steigern.

Lori Stern

Im August 1997 dbernimmt mit Lori
Stern eine Moderatonn das Ruder, di¢
direkt aus der Welt der Stars und der
Musik kommit: sie war vor und auch
withrend ihrer Moderation als Fronttrau
der Gruppe »Squeezer« in der Popsxzene
zu Hause. Doch hier ist zam ersten Mal
ein Akzeplanzverluse unter den Zu-
schauern zu spliren — dic Moderatorin
errcicht nicht wie ihre Vorgidngerinnen
»Kultstatus« und wird nicht zuletzt des-
wegen i November 1998 von gleich
drei Moderatoren abgeldst.

Veranderung der
Programmstruktur

Die necue Dreiteilung der Sendung
markiert die radikalsie redaktionclle
Verdnderung des Sendungskonzeples
seil Bestehen. Daduorch sollie den un-
terschiedlichen Interessen der jungen
Zuschauer Rechnung getragen wer-
den. Nicht mehr eipe lange Sendung,
sondem drei klar definierte Blocke mit
den  Schwerpunkithemen  Chans.
Bravo Extra und Stars. Jeder der drei
Moderatoren erhill eme eigene »Sen-
dung in der Sendung«. Dic »Chart-
showe prisentiert dic aktuellen Hitlis-
ten mit den Charts aus dem In- und
Ausland. »Bravo Exira« bietet 30-mi-
niitige Reportagen aux den Bereichen
Umwell und Natur, aber auch sozial
brisante Themen wie Obdachlosigkeit
unter Jugendlichen oder KindesmiB-
brauch werden aufgegriffen.
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Dic Entscheidung zur Drerteilung der
Sendung brachte jedoch nicht den ge-
wiinschien Erfolg. Den jugendlichen
Zuschauern fehlie die Bezugsperson.
das Bravo-Gesicht. In zahlreichen Zu-
schritten wurde ¢ine Riickkebr zum
alten Konzept gefordert — es wurde
deuttich, dass »Bravo TV« nicht zu-
letzt deswegen erfolgreich war, weil
die Zuschauer mer eine Leitfigur hat-
ten, der sie sowohl Kompetenz in Sa-
chen »News aus der Welt der Stars«
zutrauten als auch vertrauten, wenn es
um persOnliche Probleme ging. Das
machten die Zuschriften an die Mode-
ratorinnen immer wiceder deutlich.

Enie van de Meiklokjes

Ein neues »Bravo-Gesicht« musste
her und wurde im Oktober 1999 mit
Enie van de Meiklokjes gefunden, Die
Sendung kehrte in jhre urspriingliche
Form zuriick, wurde jedoch um einige
Bestandteile, wie ausfihrtiche Star-
news und Musikfeatures erweitert.
Trotzdem Konnte auch mit dieser Um-
strukturierung der Abwirtstrend  der
Sendung nicht ginzlich aufgehalten
werden. Die Quoten in der Zielgruppe
der 10- s |5-Jdhrigen hatien sich seit
1996 halbiert.

Ergebnisse einer
Akzeptanzstudie

Eine ausgedehnte  Akzeptanzstudie
unter jugendlichen Zuschauern zwi-
schen 11 und 17 Jahren sollte Auf-
schluss bringen. Aul Basis einer bun-
desweiten Befragung unter 300 Ju-
gendlichen (m Alter von {0 bis 19 Jah-
ren wurde die Akzeptanz der Sendung,
und vor allem jiheer einzelnen Ele-
mente, kritisch hinterfragt.

Fur die Jugendlichen ist »Bravo TV«
ein Forma(, das in erster Linie auf-
arund seines Programmkems rund um
aktuelle Musik und Stars atraktiv ist.
Muxik und Stars sind auch die Ele-
mente der Sendung. die alle Jugendli-
chen unbedingt beibehalten mochten,
wobei sich die Jungen eher fir die
Musikbeiudge und die Midchen eher
fur die Starbeitrage interessieren.
Interessant ist auch die Tatsache, dass
die Jungeren (10-13 Jahre) die Sen-
dung meist im Ganzen sehen wollen.
Mit zunehmendem Alter verlieren die

Jugendlichen jedoch das Interesse da-
ran, die ganze Sendung sehen 7u wol-
len — sie schalten nur fiir die akwellen
Musik- und Starbeitriage ein.

Die typische Langeweile am Sonntag
Nachmittag ist em weiteres wichtiges
Sehmotiv. Ein Grofiteil der Jugendli-
chen findet die Sendezeit genau richtig.
Wiihrend dic Elemente »Megapreis«,
»Dr.Sommer Team«, »Bravo Extra«
und das »Top Thema der Woche« fiir
die meisten der jungen Zuschauer eher
verzichtbar sind, sind die fiimf Top In-
halte der Sendung (nach Bewertung
der L1- bis 17-Jihrigen) die Charts,
der Filmipp, dic Chartbreaker. das Vi-
deo der Woche und der Top Star der
Woche.

Die »guten Charts« sind hierbei fiir die
mcisten derjungen Seher die wichtigste
Eigenschaft der Sendung. da sie Akua-
htédttransportieren und immer im Trend
sind. Kritisiert wicd zunehmend die In-
formation. die viele oft als zu »kin-
disch« oder »naiv« empfinden.
[nsgesamt wird die Moderatorin Enie
als gut empfunden — vor allem die
Midchen und die Jungen unter (5 Jah-
ren finden Enie in Ordnung . Die Mid-
chen reagieren insgesamt positiver auf
Enie als die Jungen. Das zeigt sich be-
sonders in den Leserbriefen, dic
hauptsachlich von Midchen direkt an
Enie geschneben werden,

Hier zwei exemplarische Beispiele fiir
einen (ypischen Fanbrief eines Mad-
chens:

»Du maodericrst eimfach super und ich
erfahre dort die meisten Neuigkeiten
iber meine Lieblingsband... tch bin
ein grofler Fan der Kelly Fumily. «
Oder der Brief eines 14jihrigen Mid-
chens:

»ich finde Eure Sendung spitze, sie ist
immer spannend. Deshath habe ich
mir gedacht. ich schreibe Euch mal.
Ieh finde es auch super. dass ihr (fast)
tnmer emwas iiber Britney Spears be-
richtet und 1olle Bilder /Ausschnine
von thr zeigl.. [«

Der »neue« Geschmack
der Jugendlichen

Die 10- bis 15-Jahrigen im Jahre 2000
haben einen neven Anspruch an die
Sendung »Bravo TV«, der genauge-
nommen »back to the roots« geht. Ge-
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nau wie 70 Beginn der Ara »Bravo
TV« sollen nach dem Willen der Ju-
gendlichen die Stars und die Musik im
Vordergrund stchen. Der [nformac-
onsbedart zu Themen wie »Aufkli-
rung« oder »Bruvo TV  Report«
scheint gedeckt und wird oft als nicht
aktuell emptunden.

Diese Erkcnntnicse werden z2u einer
Optuinvierung  der Sendung  »Bravo
TV« ab dem Jahr 2001 fithren. Die
praferierten Elemente rund wn Stars
und Musik werden ausgebaut, die Sen-
dung insgesamt verkiirzt ung attrakti-
ver gemacht.

In der 7-jahrigen Fernsehgeschichte
von »Bravo TV« wurde immer wieder
deutlich. dass die gréBte Heraustorde-
rung fur die redaknonelle Betreuung
dieses Farmates in der Flexibihtat der
Redaktion sowie dem sicheren Gespiir
fur den Geschmack der Jugendlichen
lag. Die [nteressen der jungen Zu-
schaver dnderten sich im Laufe der
Zeit immer schneller: war heute noch
Pokemon angesagt. ist es  morgen
schon Digimon oder doch lieber Brit-
ney Spears. Die Leserbriefe sind ein
wichuger Indikator (Ur wechselnde
Trends und Vorlieben der Zuschauer
und werden deshalb immer sehr ernst
genommen und bewertet. Aber auch
das sogenannte » Trendscoulting« spielt
eine wichtige Rolle: Redakteure. die
sich an der Basis mit den Jugendlichen
auseinandersetzen und so die Verbin-
dung zum jungen Zuschauer nicht ver-
lieren.

»Bravo TV« wird auch werter im Le-
ben der Heranwachsenden eine wich-
nge Rolle einnchmen und sich den Be-
dirfnissen und Interessen einer ncuen

Generation  von  »Bravo TV«-Zu-
schauvern anpassen. u
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